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Geen duilstere
hoekjes meer

Het draaide niet alléén maar om de Noord/Zuidlijn de
afgelopen jaren. De stations van de ‘oude’ metrolijnen 53
en 54 moesten na 40 jaar hoognodig worden opgeknapt.

Door onze redacteur Hans Wammes

innen budget, en min of
meer op tijd - kom er
maar eens om bij metro-
bouw in Amsterdam.
Afgelopen woensdag is
- gevierd dat de renovatie
van de OQostlijn klaar is. Oké, de laat-
ste ‘clusterwand’ met kaartautoma-
ten is pas af in januari, maar alle in-
gangen zijn in ieder geval weer open.

Vijf ondergrondse en elf boven-
grondse stations aan de lijnen 53 en
54 kregen de afgelopen tweeénhalf
jaar een facelift, voor bijna 57 miljoen
eurosamen. Gemiddeld is dat zo'n 3,5
miljoen, maar de veranderingen zijn
op het ene station ingrijpender ge-
weest dan op het andere. Zo heeft het
drukke Weesperplein extra trappen
en liften gekregen.

Brutalisme: veel beton

Rode lijn bij de opknapbeurt is dat alle
stations meer licht en ruimte hebben
gekregen, zegt architect Maarten van
Bremen, van het Rotterdamse Group
A Architecten dat het project leidde.
Hoewel de metrolijn alweer veertig
jaar geleden in gebruik werd geno-
men, is het oorspronkelijke ontwerp
»best sterk” gebleken, vindt hij. ,Het
zijn gebouwen met emoties, die ho-
ren bij hun tijd.”

Verantwoordelijk daarvoor waren
indertijd Ben Spdngberg.en Sier van
Rhijn, van de gemeentelijke dienst
Publieke Werken. Zij kozen voor het
brutalisme, een bouwstijl met veel
beton en hoekige vormen, en hun be-
moeienis ging ver: tot en met de me-
trostellen, prullenmanden en ashak-
ken op de stations. Een Gesamtkunst-
werk, aldus Van Bremen.

Maar zoals asbakken in de metro al-
weer tot een ver verleden behoren, zo
is er de voorbije jaren meer veranderd
op de stations. Loketten raakten in
anbruik, er kwamen S0S- en infopa-
len op perrons, folderrekken, kran-
tenbakken. Met het verdwijnen van
de strippenkaart veranderden de au-
tomaten, commercie en techniek
stelden nieuwe eisen. ,Die verrom-
meling moest eruit”, legt Van Bremen
uit. ,We wilden de sterke elementen
van de stations behouden, en ze tege-
lijk opruimen, transparanter en over-
zichtelijker maken, beter georgani-
seerd.”

Dat is gebeurd, De paaltjes zijn uit
de stations, vleeren zijn geschuurd,

kapotte en verloren tegels vervangen
door nieuwe. Muren zijn opengebro-
ken om ruimte te maken, duistere nis-
sen en hoeken weggewerkt. Beton is
weggezaagd om daglicht naar binnen
te halen, sommige entrees van onder-
grondse stations kregen een transpa-
rante ombouw. Glazen liften hebben
de gesloten metalen exemplaren ver-
vangen. Er zijn nieuwe, ‘vriendelij-
ker' houten trapleuningen en zitjes
gekomen.

Rode en witte tegels
Ook de oude ‘lichtlijn® is weg. In
plaats van grote bakken die vanaf het
plafond viceren en trappen verlich-
ten, is er nu indirecte verlichting -
langs de wanden, geintegreerd in bui-
zen waarin ook omroep- en camera-
systemen zitten. Clusteren, noemt
Van Bremen dat. Dat zie je precies zo
bij de entrees, waar info-functies en
automaten in de wand bijeen zijn ge-
bracht. Van Bremen: ,Georganiseerd,
overzichtelijk, veilig - zo voelen men-
sen zich prettig. Reizigers moeten
makkelijk hun weg kunnen vinden.”
De wanden van de stations zijn ook
opgefrist. De kunst is aangelicht, het
beton schoongemaakt en van een an-

De architecten besloten een
beetje ‘identiteit’ toe te
voegen: rode en witte tegels

tigraffiticoating voorzien. Omdat veel
elementen zijn verdwenen die de
Oostlijn herkenbaar maakten, zo von-
den de architecten, besloten ze een
beetje ‘identiteit’ toe te voegen: te-
gels, Ze lieten ze ontwerpen in wit en
rood, inclusief een alfabet, waarmee
ze tableaus konden maken met de
stationsnamen. :

Van Bremen vat de reacties op het
resultaat samen: .Mensen vinden het
inderdaad lichter, schoner, overzich-
telijker. Alleen het plafond in de on-
dergrondse stations is nog een rot-
Zool, zeggen ze. We hadden het met
stalen buisjes willen afdekken, maar
dit verstoorde de telecomsignalen.
Daar zouden we echt nog iets aan
moeten doen.”

Zelf is hij tevreden met de ver-
nieuwde Oostlijn. ,Tachtig procent
ervan zat al goed. Nu is deze vervoer-
machine weer helemaal bij de tijd.”
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Afbreekfouten

Rare spaties in namen metrostations

WEESF ERPLEIN?
MIELMWMA RET?

Wie niet beter weet, zou
menen dat de logo-ont-
werper van het ‘Rijks mu-
seum’ opnieuw heeft toe-
geslagen. Bezoekers van
de gerenoveerde Oostlijn
merkten op dat in sommi-
ge metrostations gespot
wordt met de afbreekre-
gels voor woorden,

Een .joekel van een taal-
fout”, oordeelde de stich-
ting Signalering Cnjuist
Spatiegebruik in 2012
over de spatie in het

woord Rijksmuseumn.
Honderden klagers sloten
zich daarbij aan.

De ophef bij de metrostati-
ons is vooralsnog beperkt
gebleven. En dat terwijl de
namen hier niet eensna
lettergrepen worden afge-
broken, maar kennelijk
volstrekt willekeurig.
Architect Maarten Lever
legt op een website van

| degemeente Amsterdam
| uitdater wel degelijk een
i idee achter zit. Ofschoon

i de ruimte ervoor in het re-
i novatiebudget eigenlijk
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Metrostation Van der Madeweg

| ontbrak, wilden de ont-

| werpers de stationsna-

| men graag in hun plan

| meenemen, vanwege .de
| sterke link met de identi-

| teitvan de stations™. Dus

| werden de namen in het

| geplande tegelwerk op-

| genomen, en de letters af-
| gestemnd op de tegelmaat.
| Volgens Lever waren voor
| demeeste entrees ge-

| makkelijk tegelviakken te
| vinden waar de stations-

| naam iné&én geheel op

| paste. Andere plekken

i dwongen tot wal vrijer

omgaan” met de plaat-

| sing, ook .omdat we de
originele betonnen wan-

| den goed wilden laten te-

i rugkomen, dus niet bete-
gelen”,

. Dit resulteerde in spaties,
zoals bij station "Weesp

| erplein’. waar de naam is
opgeknipt omde typi-
sche, getrapte betonnen
worm’” bij de ingang .in ere
te houden”. Opschuiven
was geen oplie door een
bocht in de wand, aldus
de architect, te veel ge- i
sneden tegels evenmin. '
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LEDSCHERMEN

Nog even zonder
reclame door de
Noord/Zuidlijn

Alle metrostations krijgen digitale reclame. Ook de
nu nog zo fraaie, ongerepte van de Noord/Zuidlijn.

Door onze redacteur Hans Wammes

ade fel oplichtende
reclameschermen in
de etalage van Hud-

son's Bay is afdalenin |
| werk is volledig digitaal en wordt
! aangestuurd vanuit ons hoofdkan-

metrostation Rokin

een verademing. Een
kathedrale rust, stemmige grijstin-
ten, een lange roltrap langs keurig
gerangschikte archeologische vond-
sten, fraaie wandmozaieken.

En, wat pas opvalt als je erover na-
denkt: geen reclame. Je ziet het niet
omgdat je het niet ziet. Geen andere
forens die zo ‘zen’ van en naar z'n
werk reist als de gebruiker van de
Noord/Zuidlijn.

jes in de stad, de NS-stations en me-
trohaltes op de andere lijnen is dit
jongste openbaarvervoertraject ver-
schoond gebleven van commerciéle
uitingen. Geen schreeuwende affi-
ches, geen aandacht eisende licht-

doorkruisen zonder voortdurend ad-
vertentiebombardement.

Concessie

Het Amsterdamse bedrijf C5 Digital
Media verwierf vorig jaar de exclu-
sieve 15-jarige concessie om reclame
te mogen maken op alle 38 metrosta-
tions van Amsterdam - van de Ring-
lijn (50), de Oostlijn (53 en 54) en de
Noord/Zuidlijn (52). Dat gebeurt met
280 digitale schermen, waarvan de
kleinste anderhalve vierkante meter
beslaan en de grootste ruim 20 vier-
kante meter. Vorige week installeer-
de Digital Media de eerste op station
Weesperplein. Als de gemeente, die
de concessie verleent, vaststelt dat
dit conform de eisen is, volgt de rest
van de Qostlijn.

Als laatste, denk aan juli 2019, is de
Moord/Zuidlijn aan de beurt. Daar
komen pakweg 90 schermen. In de

nieuwe metrostations ontbreken nog |
! voordelen van het ,next level Online
| in Out of Home medialandschap™.

| uInspirerende content™ op digitale

i schermen ,veraangenaamt de wacht-
| momenten op deze locaties aanzien-
| lijk”,

de noodzakelijke stroom- en com-
municatievoorzieningen, legt Mark
Veenman uit, concessiemanager bij
CS Digital Media. Die worden aange-
legd als de plaats van de schermen is
bepaald, en dat kan pas weer als dui-

| delijk is hoe de mensen zich door de

i stations bewegen. C5 Digital Media

| belooft zijn klanten 4 miljoen contac-
| ten met reizigers per week.

Die voorzieningen zijn essentieel,
aldus Veenman. ,Het reclamenet-

toor. We werken duurzaam. Geen
lijm meer voor posters, geen afval,
geen autootjes door de stad.”

Nog duurzamer

| Die duurzaamheid, dat was een van
| de eisen die de gemeente stelde bij

de aanbesteding van de ‘reclamepo-

‘| sities® in de metro. ,Ook de reclame-
! branche wordt uitgedaagd om nog
Anders dan al die bus- en tramhok- |

duurzamer te adverteren”, liet toen-
malig wethouder Abdeluheb Choho

i (D6E) in het Stedelijk Kader Buitenre-
i clame weten.

En dan mag niet iedereen reclame

i fraai vinden, volgens een gemeente-
| lijke enquéte vindt de meerderheid

bakken. Het kan dus wel, Amsterdam |
| bij de stad. Voor de gemeente speelt
i verder dat ze per jaar zo’n 15 miljoen
Denk je. Maar dat gaat veranderen. |

reclameborden (mupi's) ,passend”

euro aan buitenreclame verdient.
Afzienvanreclameinde Noord/-

| Zuidlijnisgeenoptie, laat de gemeen-

i telijkwoordvoerder dan ook weten.

| Een uitvoerig programma van eisen”
. moetmogelijkeirritatie beperken. Lo-

caties en vormgeving van descher-
men zijn afgestemd met dearchitect,
aan het ruimtebeslag zijn grenzen ge-
steld. Inhoudelijk moeten de bood-

¢ schappenvoldoenaan delandelijke
| mormen van de Reclame Code Com-
| missie. Degemeente verbiedt boven-
| dienreclame gericht op minderjari-

genenvoor ongezonde voeding.
Een schrale troost voor wie de re-

i clame toch met tegenzin ziet ver-
. schijnen: het aantal abri's met buiten-

reclame op straat zou na opening van
de Noord/Zuidlijn dalen, beloofde
Choho indertijd. De gemeente schat

| deafname nu op ,vijftien a twintig”.

C5 Digital Media ziet alleen maar
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De vorige week opgehangen reclameschermen in metrostation Weesperplein.



